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Vl] dl.l have kunder, der Ser dlg som den oplagte ekspert?

- Nar du deler din viden pa sociale medier, handler det ikke om at
presse et sa]g igennem — men om at skabe tillid. Ved at gore din

ekspertise konkret, brugbar og let at forsta, viser du ikke bare, hvad

du kan - du hjaelper dine kunder, allerede for de kaber.

Her far du 3 idéer til mader at dele din viden, sa du opbygger tillid
fra dine kunder, sa de stoler nok pa dig til at kebe dine
produkter/ydelser.

1. Del viden, ikke salg:

Forklar et emne inden for din branche pa en enkel og forstéelig

made.

Eksempel: “3 ting alle ber vide om SEO for sma virksomheder.”
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2. Brug cases og erfaringer:
Vis konkrete resultater fra tidligere kunder, uden at navne

folsomme detaljer.

Eksempel: “Sadan hjalp jeg en klient med at forbedre sin synlighed

pa Instagram med sma, men effektive endringer.”

3. Gor komplekse ting simple:
Brug analogier, billeder eller korte videoer til at forklare svaere

ecmner.

Eksempel: “SEQO er som at rydde op i et bibliotek — hvis alt er
organiseret korrekt, finder folk hurtigt, hvad de leder efter.”

Vil du lere endnu mere om, hvordan du skaber indhold, der fales
xgte, veerdifuldt og trovaerdigt — sa du kan bygge sterke relationer
og fa folgere, der bliver til kunder.

Sa tag et kig pa mit forleb, hvor du far klar strategi til at kickstarte

dine sociale medier!
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